
W tym przewodniku znajdziesz opis kluczowych etapów planowania, uruchamiania i rozwijania kampanii społecznościowej —
od tworzenia zespołu i określania celów, przez tworzenie przekazu, zapraszanie uczestników, po mierzenie wpływu.

W GivingTuesday chodzi o to, by zmieniać świat na lepsze poprzez akty hojności, duże czy małe. Ten przewodnik
przeprowadzi Cię przez pięć prostych etapów, które pomogą Ci zaplanować kampanię na 2 grudnia 2025 roku.

Cieszymy się, że tu jesteś i planujesz aktywność, która zjednoczy Twoją społeczność!

GivingTuesday to globalny ruch, który celebruje hojność we wszystkich jej formach. Jako Lider Kampanii Społecznościowej
masz wyjątkową okazję, aby wcielić tego ducha w życie w swoim mieście, miasteczku lub regionie, jednocząc lokalnych
mieszkańców, organizacje i instytucje wokół wspólnej sprawy, która może przynieść realne, pozytywne zmiany.

Każda społeczność jest inna. Dlatego ten przewodnik jest praktyczny, ale jednocześnie elastyczny i pomoże Ci stworzyć
kampanię dopasowaną do lokalnego kontekstu i mocnych stron Twojej społeczności.

Przygotowanie do GivingTesday
Wtorek, 2 grudnia 2025 r.

Liderzy społeczności

Uwaga: Nie musisz się rejestrować, aby wziąć udział w GivingTuesday ani korzystać z bezpłatnych narzędzi na
naszej stronie internetowej. Jeśli jednak chcesz  nawiązać kontakt z innymi osobami w swoim kraju, które
również organizują coś z okazji GivingTuesday, napisz do nas na adres  kontakt@givingtuesday.pl

Przewodnik po planowaniu kampanii społecznej
Od pomysłu do wpływu

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Dziękujemy wszystkim, którzy wzięli udział publicznie i osobiście

Utwórz mały zespół zaufanych współpracowników

Skorzystaj z tej listy kontrolnej, aby poprowadzić swój zespół przez każdy etap tworzenia kampanii społecznościowej
GivingTuesday.

Porównaj wyniki z pierwotnymi celami

Określ obszar geograficzny, który obejmie Twoja kampania (miasto, powiat, region)

Etap 2: Kształtuj strategię kampanii

Opublikuj podsumowanie w mediach społecznościowych lub kanałach społecznościowych

Etap 3: Stwórz swój przekaz i identyfikację wizualną

Etap 4: Zaproś ludzi do udziału

Zbierz liczby, historie i wizualizacje pokazujące, co udało Ci się osiągnąć

Etap 5: Powiedz „dziękuję”

Wybierz rodzaj kampanii: wydarzenie, działanie online, działanie w mediach społecznościowych itp.

Zidentyfikuj potencjalnych partnerów i zwolenników w swojej społeczności

Podziel się swoją historią z liderem swojego kraju i globalnym zespołem GivingTuesday

Etap 1: Zbierz swój zespół i określ swoje cele

Podziękuj swojemu zespołowi, partnerom i zwolennikom

Wybierz temat lub sprawę, na której skupi się Twoja kampania

Określ 1–2 jasne cele określające, jak będzie wyglądał sukces.
Zaprojektuj kampanię tak, aby można było łatwo mierzyć postępy.
Przypisz role w swoim zespole (np. zasięg, logistyka, opowiadanie historii).

Przypisz osobę do kierowania komunikacją i promocją. 
Użyj szablonów Canva lub grafik GivingTuesday do tworzenia materiałów. 
Zacznij rozpowszechniać informacje w swojej społeczności.

Przygotuj swój główny przekaz i narrację: co chcesz przekazać ludziom i co oni powinni poczuć?
Wybierz nazwę kampanii zawierającą „GivingTuesday” lub „Give” + Twoją lokalizację. 
Stwórz proste logo lub dostosuj serduszko GivingTuesday. 
Wybierz wezwanie do działania; o co prosisz ludzi?

Udostępniaj zdjęcia lub cytaty z podziękowaniami

Określ swoje główne kanały dotarcia (np. media społecznościowe, plakaty, WhatsApp)

Etap 6: Pomiar i udostępnianie swojego wpływu

Liderzy społeczności

Lista kontrolna planowania kampanii społecznej

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Na tym etapie najważniejsze jest zbudowanie fundamentów: zespołu, lokalnych partnerów 
i wspólnego poczucia celu.

Jako  lider kampanii społecznej będziesz działać jako animator i łącznik — pomagając innym w
podejmowaniu działań, organizując wspólne przekazy i budując poczucie dynamiki, które odzwierciedla
ducha hojności w Twoim regionie.

Kampania społeczna GivingTuesday to inicjatywa prowadzona lokalnie, która łączy ludzi oraz wszelkiego
rodzaju firmy i organizacje z całego miasta, miasteczka lub regionu, aby inspirować do hojności i działać na
rzecz dobra wspólnego.

Te kampanie wykraczają poza pojedyncze wydarzenie czy aktywację online. To skoordynowane działania,
które jednoczą społeczność      wokół wspólnej sprawy, tworzą platformę do wspólnego działania i inspirują
więcej osób do ofiarowania i angażowania się w dobre inicjatywy.

Jako    Lider Kampanii Społecznościowej  GivingTuesday, Twoją rolą jest pełnienie roli animatora

hojności – łączenie ludzi, pomysłów i energii, aby pobudzić lokalne działania. Pomagasz koordynować ruch, 
który odzwierciedla wyjątkowego ducha i potrzeby Twojej społeczności.

Liderzy społeczności

Czym jest kampania społeczna GivingTuesday?

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org

Zbierz swój zespół i określ swoje cele
ETAP 1:
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Pomyśl o swojej roli jako o stworzeniu otwartego zaproszenia dla innych do
wniesienia wkładu: Twoja kampania powinna być platformą, a nie programem.

Twój zespół podstawowy może wspierać:

Poza Twoim głównym zespołem, zastanów się, kto jeszcze w Twojej
społeczności może wesprzeć Twoją kampanię. Ci partnerzy mogą nie być
zaangażowani w codzienne planowanie, ale mogą zapewnić zasoby,
wzmocnić Twój przekaz lub poprowadzić własne działania w ramach
wspólnej kampanii.

Słuchanie społeczności i identyfikowanie możliwości

Strategia i planowanie
Potencjalni partnerzy to:

Organizacje społeczne i non-profit

Szkoły, uniwersytety lub grupy studenckie

Kościoły lub wspólnoty wyznaniowe
Lokalne media i dziennikarze

Koordynowanie wydarzeń lub kampanii

Małe firmy i sieci biznesowe

Zacznij od zaproszenia niewielkiej grupy osób, którym zależy na Twojej
społeczności. Mogą to być przyjaciele, sąsiedzi, studenci, liderzy
organizacji non-profit, właściciele firm, edukatorzy, liderzy religijni lub młodzi
aktywiści – czyli osoby pełne pasji, zaangażowane i gotowe do działania.

Zasięg i komunikacja
Samorząd lokalny lub grupy obywatelskie

Zapraszanie innych do środka

Liderzy społeczności

Zbuduj swój zespół podstawowy Zidentyfikuj kluczowych partnerów

organizacji lub sprawy; chodzi o stworzenie kultury hojności. Skoncentruj

się na tym, co jednoczy Twoją społeczność i zachęca do szerokiego

uczestnictwa.

Rodzaj akcji (np. sprzątanie społeczności, dzień służby, kampania dobroczynności,

akcja wzajemnej pomocy).

Tożsamość wspólnotowa (np. wspieranie przedsiębiorstw

należących do osób czarnoskórych, rodzin migrantów)

Co Ci się podoba w naszej społeczności?

Ułatw rozmowy ze swoim zespołem i sąsiadami, aby dowiedzieć się, co rezonuje. Oto

kilka pytań, które możesz wykorzystać na czatach w małych grupach, w

ankietach WhatsApp lub na forach społecznościowych:

Teraz, gdy zebrałeś już swój zespół i zacząłeś kształtować kampanię,

nadszedł dobry moment, aby skontaktować się z naszym globalnym

zespołem wsparcia.

Skorzystaj z tych odpowiedzi, aby pokierować swoją kampanią w stronę tematu,

który będzie aktualny, istotny i inkluzywny.

Skontaktuj się z Liderem Krajowym (jeśli jeszcze tego nie

zrobiłeś!) w swoim kraju, aby uzyskać lokalne spostrzeżenia,

narzędzia i kontakty z rówieśnikami.

Kto już wykonuje świetną pracę i jak możemy go wesprzeć?

Kampania może koncentrować się na:

jakiejś sprawie (np. zdrowiu psychicznym młodzieży, edukacji, działaniach

na rzecz klimatu, równości płci)

Twoja kampania GivingTuesday powinna odzwierciedlać to, co jest teraz
najważniejsze dla Twojej społeczności. Nie oznacza to samodzielnego
wyboru tematu, ale umożliwienie procesu wspólnego tworzenia wspólnej wizji.

Jakie są największe wyzwania, z którymi mierzą się ludzie tutaj?

Napisz do nas, aby zaplanować rozmowę telefoniczną i omówić swoje

Przypomnienie: Wtorek z GivingTuesday nie ma na celu promowania jednego

Jaką hojność chcemy podkreślić w tym roku?

pomysły i uzyskaj porady dostosowane do Twojego kontekstu.

Określ wspólny cel swojej kampanii

Zacznij od słuchania

Potrzebujesz wsparcia?Jesteśmy tutaj, aby pomóc

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Kształtuj swoją strategię kampanii
ETAP 2:

Liderzy społeczności

Zachęcaj szkoły, firmy, kościoły i organizacje obywatelskie do organizowania zbiórek żywności, odzieży, książek, produktów
menstruacyjnych lub przyborów szkolnych. Grupy mogą zjednoczyć się wokół wspólnej sprawy lub wybrać własnych odbiorców.
Używaj hashtagów i udostępniaj zdjęcia, historie i wyniki, aby podkreślić zbiorowy wpływ wysiłków wszystkich.

Wybierz format swojej kampanii

Na tym etapie pomysły przeradzają się w działania. Jako lider społeczności nie tylko planujesz wydarzenie, ale tworzysz
zaproszenie. Twoją rolą jest zaprojektowanie czegoś, co ludzie zobaczą, dołączą i rozpowszechnią. Nie potrzebujesz dużego budżetu
ani dopracowanej produkcji; liczą się intencja, jasność i dynamika.

Teraz, gdy zebrałeś zespół i wybrałeś temat lub sprawę, czas wcielić swoją wizję w życie.

Pomyśl o swojej kampanii jako o publicznym zaproszeniu do praktykowania hojności, czy to w internecie, na ulicach, w szkołach,
czy w mediach społecznościowych. Ten przewodnik pomoże Ci wybrać format, naszkicować plan i zbudować fundamenty pod
skuteczną kampanię społeczną.

Nie wiesz, od czego zacząć?Wybierz jeden ze sprawdzonych typów kampanii — lub połącz je!

Dzień Akcji Społecznościowej
Zorganizuj jedno lub więcej lokalnych wydarzeń, takich jak dni wolontariatu, sadzenie drzew czy sprzątanie okolicy. Pokaż, jak
każdy może się przyczynić do rozwoju społeczności, prowadząc, uczestnicząc, dostarczając zasoby lub rozpowszechniając informacje.

Zbiórka darowizn

Rozpocznij wyzwanie hojności za pomocą WhatsApp, mediów społecznościowych lub aplikacji do przesyłania wiadomości,
zachęcając ludzi do dzielenia się aktami dobroci, zbierania funduszy, wymieniania się umiejętnościami lub zachęcania sąsiadów,
łącząc udział wirtualny i osobisty w całej społeczności.

Zaangażuj artystów, grupy młodzieżowe, organizacje kulturalne i mieszkańców do wspólnego tworzenia murali, występów lub
wydarzeń opowiadających historie, które celebrują tożsamość Twojej społeczności, pobudzają hojność i zachęcają wszystkich
do kreatywnego wkładu.

Ekspresja twórcza

Kampania zwiększająca

świadomość Współpracuj z lokalnymi mediami i osobami wpływowymi oraz korzystaj z własnych platform internetowych, aby zwracać uwagę

na osoby działające na rzecz zmian w społeczności, organizacje non-profit i ważne kwestie, jednocześnie prezentując wartościowe sposoby, w jakie ludzie

mogą dawać i angażować się.

Aktywacja społeczności cyfrowej

Nie musisz wymyślać czegoś nowego — wybierz format, który pasuje do kontekstu i odbiorców.

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Gdzie to się wydarzy?

Do kogo chcesz dotrzeć?

Do czego ich zapraszasz?

W jaki sposób ludzie dowiedzą się o tym i wezmą udział?

DO KOGO chcesz dotrzeć?

JAK ludzie dowiedzą się o tym i
wezmą udział?

Gdy już wybierzesz kierunek, skorzystaj z poniższych wskazówek, aby nadać kształt swojemu planowi:

Liderzy społeczności

Budowanie strategii

Twoja strategia

Wesprzyj finansowo?Dołącz do wydarzenia?

DO CZEGO ich zapraszasz?

Plakaty?Media społecznościowe?Lokalne radio?

Poczta pantoflowa?
Podziel się historią?Zgłosisz się na ochotnika?

W sieci? W szkole? W parku?

W grupach WhatsApp?

Studenci? Starsi? Sąsiedzi?
Społeczeństwo?

GDZIE to się wydarzy?

5
Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Przykłady celów kampanii społecznych

Oto kilka kwestii, które należy wziąć pod uwagę przy wyborze formatu kampanii:

6

Kampanie społeczne 101 Liderzy społeczności

Czy wydarzenie będzie nagrywane lub transmitowane na żywo?

Potrzebujesz wolontariuszy lub osoby prowadzącej program?Kto będzie witał gości, prowadził zajęcia lub przemawiał?

Jakich materiałów będziesz potrzebować?(Stoły, krzesła, dekoracje, oznakowania) Czy możesz je pożyczyć lub znaleźć?

Czy potrzebujesz miejsca na imprezę?Czy będzie to wymagało pozwolenia, opłaty za wynajem lub zgody władz lokalnych?

Czy ludzie będą potrzebować napojów i przekąsek?Czy pobliska firma może przekazać wodę, przekąski lub jedzenie?

Z jakiej platformy będziesz korzystać?(Zoom, Instagram Live, Facebook, grupa WhatsApp itp.)

Czy potrzebujesz mówcy lub gospodarza?

Jak ludzie będą dołączać?Czy zarejestrują się wcześniej, czy dołączą za pośrednictwem udostępnionego linku?

Czy utworzysz hashtag, aby śledzić i ujednolicać kampanię?

Czy masz identyfikację wizualną?Prosta grafika, logo lub film pomogą Ci w prosty sposób wyjaśnić Twoją kampanię.

Kto będzie odpowiedzialny za tworzenie treści i planowanie?

Jakiego działania chcesz poprosić ludzi?(Opublikuj historię, udostępnij zdjęcie, przekaż darowiznę, oznacz znajomego)

Wyznacz jasny cel (lub dwa)

Kampanie w mediach społecznościowych

Wydarzenia osobiste

Wydarzenia online

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org

Jak będziemy mierzyć sukces?

Zrekrutuj 100 nowych wolontariuszy

Uzyskaj 1000 wyświetleń lub 30 udostępnień filmu swojej kampanii
Niech 50 osób opublikuje historie online, używając Twojego hashtaga

Zaproś 150 uczestników na swoje wydarzenie

Zbierz 200 artykułów szkolnych

Zanim pójdziesz dalej, zadaj sobie pytanie:

Jaki jest nasz główny cel?
Do ilu osób lub działań dążymy?

Zadbaj o to, aby mieć prosty sposób na zliczanie i śledzenie swojego wpływu, niezależnie od tego, czy będzie to lista zapisów,

hashtag, podsumowanie czy fotorelacja po wydarzeniu.

Machine Translated by Google



Projektowanie dla pomiarów

Wśród partnerów znaleźli się znany lokalny szef kuchni, który zapewnił darmowe
jedzenie, organizacja tańca współczesnego i wielu innych. Partnerzy banku i
fundacji zebrali fundusze, aby uczestnicy mieli możliwość przekazania 500
dolarów na rzecz swojej ulubionej organizacji charytatywnej poprzez wrzucenie
wizytówki do słoika. Lokalny prezenter telewizyjny wylosował nazwiska i
ogłosił to na żywo w wiadomościach przez cały dzień. Łącznie 15 000 dolarów
przekazano organizacjom charytatywnym na Hawajach.

więcej.

Fundacja Społecznościowa Hawajów organizuje akcję GivingTuesdayHI, aby
zwiększyć świadomość na temat dobrej pracy, jaką wykonują organizacje non-
profit w całym stanie, a także zachęcić do darowizn.
Liderzy GivingTuesdayHI nawiązali współpracę z Bank of Hawaii i First Hawaiian
Bank, aby „przejąć” dwa narożniki najbardziej ruchliwych ulic w centrum

Honolulu. Stworzyli radosną, żywą atmosferę, która zachęcała ludzi do
gromadzenia się i zdobywania wiedzy.

Liderzy społeczności

Studium przypadku: Przekształcenie ciekawości w wpływ na społeczność

Przypisz członka zespołu do liczenia darowizn lub uczestników

Użyj formularza rejestracyjnego, aby zliczyć uczestników

Kształtując swoją kampanię, skonfiguruj ją w sposób, który pozwoli Ci śledzić postępy w realizacji tych celów. Na przykład:

Utwórz hashtag, aby śledzić historie w mediach społecznościowych

Użyj arkusza kalkulacyjnego lub notatnika, aby na bieżąco zapisywać wpływ

7

WSKAZÓWKA: Uwzględnij śledzenie w swoim planie od samego początku. To o wiele łatwiejsze niż późniejsze
próby zrozumienia. Nawet proste dane (takie jak zdjęcia, przybliżone liczby czy cytaty) mogą pomóc w
opowiedzeniu historii Twojej kampanii.

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Data + Lokalizacja (lub platforma cyfrowa):

Nasze główne działanie:

TWOJA KAMPANIAELEMENTY KAMPANII

Nazwa kampanii (opcjonalnie):

Nasze główne przesłanie lub hasło:

Nasza publiczność:

Nasza sprawa lub temat:

Nasz wymarzony wynik:

Główne cele kampanii:

Potrzebne wsparcie (partnerzy, materiały,

finansowanie):

Liczby docelowe (np. ile osób/przedmiotów/

działań):

Metoda pomiaru (jak będą śledzić sukces):

Liderzy społeczności

Arkusz planowania kampanii

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Podziel się z rodzinami pomysłami na różne działania, w jakie dzieci mogą zaangażować się w praktykowanie
hojności — na przykład pisanie listów z podziękowaniami, przekazywanie zabawek lub pomoc sąsiadowi.

Zorganizuj grupy wolontariuszy w różnych miejscach, które będą wykonywać te same czynności (np. sprzątanie,
malowanie lub sadzenie drzew) i zachęć ich do udostępniania zdjęć w mediach społecznościowych, aby zainspirować
innych do przyłączenia się.

POMYSŁY NA ŻYWO

Współpracuj z klubami sportowymi w celu organizowania zajęć dla dzieci w społeczności lokalnej, takich jak
turnieje charytatywne lub dni rekreacyjne.

Zorganizuj sprzątanie plaży lub parku, zachęcając społeczność do dbania o środowisko i wspólnego świętowania
osiągniętych efektów.

Zorganizuj wspólną zbiórkę funduszy, w której ludzie przynoszą rzeczy na sprzedaż lub do oddania, np. desery,
rękodzieło lub używaną odzież.

Weź udział w targach społecznościowych lub je zorganizuj, gdzie różne organizacje lub grupy lokalne mogą
zaprezentować swoją działalność, sprzedawać produkty i promować sprawy społeczne.

Zorganizuj wyzwanie hojności – zaproś ludzi do codziennych lub cotygodniowych aktów hojności i podziel się swoimi
doświadczeniami w mediach społecznościowych.
Zorganizuj wirtualną dyskusję – zbierz lokalne głosy, liderów i młodzież, aby omówić, w jaki sposób hojność może
pomóc w rozwiązaniu problemów społeczności.

Dziel się historiami o hojności w Internecie i lokalnych mediach (telewizji lub radiu), aby inspirować innych i wyróżniać
lokalnych bohaterów.
Udostępnij narzędzia i zasoby online, które pomogą ludziom rozpoznać sytuacje, w których mogą działać hojnie i
reagować z empatią.

Zachęcaj ludzi do poświęcania swojego czasu i umiejętności – łącz wolontariuszy z organizacjami lub sąsiadami, którzy
mogliby skorzystać z ich wiedzy i doświadczenia.

Zorganizuj webinarium, aby podzielić się informacjami, zainicjować dialog i zwiększyć świadomość na temat najważniejszych problemów
lub spraw społecznych.

POMYSŁY ONLINE

Twórz Kręgi Hojności – małe grupy, w których ludzie spotykają się, aby dzielić się pomysłami, zasobami i aktami
dobroci w swoich społecznościach.

Liderzy społecznościKampanie społeczne 101
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Przykłady kampanii

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Inspiracja z całego świata
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Kampanie społeczne 101 Liderzy społeczności

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org

Nadmierne komplikowanie planu: Niech będzie prosty i osiągalny.

Fundacja Garden of Hope – #GivingTuesdayKibera W sercu Kibery, jednej z

największych nieformalnych osad Nairobi, Fundacja Garden of Hope zainicjowała lokalną kampanię GivingTuesday, która

promowała działania społeczności ponad darowizny. Celem nie było zbieranie pieniędzy, lecz budowanie więzi i

inspirowanie aktów dobroci w okolicy. W tym celu uruchomiono hashtag #GivingTuesdayKibera i #KiberaStories, zachęcając

wolontariuszy i mieszkańców do dzielenia się osobistymi historiami o pomaganiu innym, czy to poprzez pomoc

sąsiadowi, programy młodzieżowe, czy akcje sprzątania społeczności.

Inni liderzy mogą zaadaptować ten pomysł, tworząc własne cyfrowe lub stacjonarne „Koło Życzliwości” z działaniami

dostosowanymi do lokalnych potrzeb. To prosty i niedrogi sposób na zbudowanie dynamiki i zaproszenie

społeczeństwa do udziału w akcji „GivingTuesday” w interaktywny i radosny sposób.

#GivingTuesday Koło Fortuny W tygodniach

poprzedzających GivingTuesday jeden z zespołów w Finlandii uruchomił kampanię „Koło Fortuny”, która zachęcała ludzi do

zakręcenia cyfrowym kołem, w którym można było znaleźć różne akty dobroci, takie jak darowizna na rzecz lokalnej sprawy,

wolontariat lub dobry uczynek dla sąsiada.

Uczestnicy dzielili się swoimi działaniami w mediach społecznościowych, tworząc falę zabawy, hojności i zaangażowania na skalę

ogólnokrajową w ramach odliczania do 3 grudnia.

Zamiast pozyskiwać fundusze, Fundacja postawiła na opowiadanie historii i zaangażowanie oddolne. Zaangażowała

lokalne grupy młodzieżowe, starszyznę lokalną i nauczycieli, aby dokumentowali te drobne przejawy hojności i

udostępniali je w mediach społecznościowych i WhatsAppie, używając hashtagów kampanii. Ten zdecentralizowany model

pozwolił mieszkańcom Kibery (z których wielu nie miało dostępu do formalnej filantropii) wziąć odpowiedzialność za ruch i

inspirować innych do działania z empatią i wsparciem.

Zbytnie ogólnikowe sformułowanie: Sformułuj prośbę konkretnie. „Podaruj płaszcz” brzmi lepiej niż „wesprzyj społeczność”.

Pułapki, których należy

unikać, próbując działać w pojedynkę: Zbuduj zespół już na początku — nawet mały.

Zapominanie o przesłaniu: Wyjaśnij jasno, dlaczego to jest ważne.
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„Dołącz do nas w [nazwa miasta], aby wspierać lokalną młodzież poprzez tworzenie kreatywnych przestrzeni i dzielenie się
historiami, ponieważ nasza przyszłość zasługuje na inwestycje”.

Dowiedz się, jak mogą się zaangażować
Poczuj poczucie wspólnego celu

Mocny przekaz pomaga Twojej społeczności:

Zrozum cel swojej kampanii

Przykłady:

„W ten wtorek charytatywny zjednoczmy się, aby wesprzeć rodziny w [nazwa miasta], przekazując im zimowe ubrania,
ponieważ nikt nie powinien stawiać czoła zimnu sam”.

Zacznij od zastosowania tej prostej formuły:
„Spotykamy się w GivingTuesday, aby [podjąć działanie] na rzecz [sprawy], ponieważ [dlaczego jest to ważne]”.

„Budujemy [Region] bardziej życzliwy i hojny, zaczynając od małych aktów dawania podczas GivingTuesday”.

Branding Twojej kampanii łączy ludzi wizualnie i emocjonalnie.

Typowe działania marki kampanii społecznej GivingTuesday obejmują:
Słowo GivingTuesday lub słowo „give” (w języku lokalnym)
Nazwa Twojego miasta, miasteczka lub regionu pokazująca lokalną dumę i poczucie
przynależności Logo inspirowane sercem GivingTuesday, często dostosowane do lokalnych kolorów lub symboli

Wskazówka: Stworzenie wersji logo w kształcie serca GivingTuesday z kolorami lub elementami Twojej społeczności pomoże
Twojej kampanii poczuć się częścią globalnego ruchu, a jednocześnie wyróżnić się lokalnie.

Branding

Kluczowe przesłanie

Liderzy społeczności

ETAP 3:
Stwórz swój przekaz i identyfikację wizualną

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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W wezwaniu do działania (CTA) stosuj spójny przekaz główny, markę i narrację — w mediach społecznościowych,
na plakatach, w wiadomościach e-mail i w konwersacjach.

Narracja Twoja

narracja to historia, którą opowiadasz i która łączy Twoją społeczność z celem kampanii.

Wezwanie do działania

Liderzy społeczności

Jasne i proste

CTA dokładnie informuje ludzi, czego od nich oczekujesz, i ułatwia im podjęcie następnego kroku.

Świętuj istniejącą hojność i mocne strony swojej społeczności

Powinno:

Podkreśl lokalne wyzwania lub możliwości, na które odpowiada Twoja kampania

Zrób to:

Przykładowy fragment narracji: „W

[City] wiele rodzin codziennie zmaga się z brakiem bezpieczeństwa żywnościowego. Ale mamy też ducha hojności, który
przejawia się w drobnych aktach dobroci. W ten Dzień Darczyńców wykorzystujemy tego ducha, aby nikt nie był głodny”.

Zaproś wszystkich do udziału we wspólnym wysiłku, który robi różnicę

Bezpośrednio powiązane z Twoim kluczowym przekazem

Zorientowany na działanie

„Dołącz do nas podczas sprzątania społeczności”.
Podziel się swoją historią o dobroci za pomocą #Give[NazwaMiasta]”.

„Zostań wolontariuszem i dostarczaj paczki z prezentami.”

Przykłady:
„Podaruj posiłek już dziś”.
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Użyj gotowych materiałów

W jaki sposób ludzie dowiedzą się o Twojej kampanii?

Kierowanie działaniami komunikacyjnymi

Zaproś ludzi do udziału
ETAP 4:

Liderzy społeczności

Możliwość pobrania logotypów i ikon serca z okazji GivingTuesday, które można dostosować i wykorzystać

Plakaty i ulotki na rynkach, w szkołach, miejscach kultu i centrach społecznościowych

Oto kilka rzeczy, które warto przygotować:

Ułatwiliśmy Ci rozpoczęcie działań outreachowych:

Nie musisz korzystać z każdego kanału, wystarczy, że wybierzesz te, które najskuteczniej dotrą do Twojej grupy docelowej.

Przykładowe posty i grafiki dostępne na naszej stronie internetowej

Celem jest nie tylko promocja, ale i zaproszenie. Sprawić, by każdy poczuł się częścią tego ruchu. Używaj języka

inkluzywnego. Pokaż twarze swojej społeczności. I zawsze jasno określ sposób uczestnictwa.

Zastanów się, w jaki sposób ludzie w Twojej społeczności zazwyczaj otrzymują informacje. Najskuteczniejsze działania

informacyjne docierają do ludzi tam, gdzie się znajdują:

Gdy już przygotujesz kampanię, czas rozpowszechnić ją i zaprosić społeczność do wzięcia w niej udziału.

Lokalne radio lub telewizja społeczna

Polecenia ustne przekazywane przez zaufanych lokalnych liderów

Media społecznościowe (Facebook, Instagram, TikTok lub platformy lokalne)

WhatsApp lub grupy czatów sąsiedzkich

Bezpłatne szablony Canva do ulotek, postów i banerów, które możesz edytować na potrzeby swojej kampanii

Twoja wiadomość i wizualizacje

Kanały, których będziesz używać do rozprzestrzeniania informacji

Kluczowe daty i działania, do których zachęcasz ludzi

Nie potrzebujesz dużego zespołu, żeby przekazać swój przekaz! Ty (lub wolontariusz) możesz przejąć inicjatywę i zadbać o

to, by Twoja kampania była jasna, spójna i widoczna.

Przypomnienie!
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Sposoby wyrażania wdzięczności:

Komu powinieneś podziękować?

Niezależnie od skali Twojej kampanii, poświęcenie chwili na podziękowanie wszystkim zaangażowanym osobom pozostawia trwałe wrażenie.

Wdzięczność buduje zaufanie, zachęca ludzi do powrotu w przyszłym roku i przypomina społeczności, że jest częścią czegoś większego.

Wszyscy, którzy wzięli udział — niezależnie od tego, czy przekazali darowiznę, pracowali jako wolontariusze, czy po prostu udostępnili

Twoją

wiadomość Partnerzy i lokalne organizacje, które pomogły w realizacji kampanii Twój zespół, wolontariusze i

współpracownicy Osoby, które podzieliły się historiami lub

pomogły rozpowszechnić informacje

Wyślij krótką wiadomość lub e-mail

Opublikuj publiczne podziękowania w mediach społecznościowych lub

w grupie społecznościowej

Wyróżnij zwolenników według imienia i nazwiska lub udostępnij zdjęcia z

kampanii

Wskazówka: Wdzięczność może być publiczna lub osobista, najważniejsze jest, aby była szczera.

Stwórz prostą grafikę lub film, aby uczcić to, co udało się osiągnąć

Liderzy społeczności

ETAP 5:
Powiedz dziękuję

Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Aby uzyskać więcej informacji na temat dołączenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj się z nami pod adresem info@givingtuesday.org

Uczyńmy 2 grudnia 2025 r. dniem pełnym nadziei, radości i wpływu!

Podziel się swoimi
wynikami: Następnie podziel się swoimi wynikami w sposób, który pasuje do kontekstu. Możesz napisać krótki post
w mediach społecznościowych lub stworzyć prosty film albo grafikę. Możesz również wysłać podsumowanie
z podziękowaniami do swojej społeczności, poinformować lokalne media lub podzielić się krótkim raportem ze
swoim zespołem i partnerami. I nie zapomnij poinformować swojego lidera krajowego GivingTuesday o swoich
osiągnięciach – może to pomóc w dalszym rozwoju Twojej historii!

Co zostało zebrane, udostępnione lub osiągnięte?
Ile osób wzięło udział?

Po zakończeniu kampanii poświęć chwilę na refleksję nad tym, co się wydarzyło — i podziel się tym! Pokazanie
wpływu pomaga zbudować dynamikę, motywuje do dalszego uczestnictwa i przyciąga nowych partnerów
lub zwolenników.

Zacznij od swoich celów:
Czy udało Ci się je osiągnąć (lub przekroczyć)?

Czy masz zdjęcia, historie lub cytaty, które pomogą ożywić kampanię?

Nie ma problemu, jeśli coś nie pójdzie zgodnie z planem. Szczere refleksje są równie cenne.

Jak mierzyć wpływ: Aby zmierzyć
swój wpływ, zbierz wszelkie informacje, które pomogą Ci opowiedzieć historię: liczbę uczestników, przekazane
dary lub zaangażowanie w mediach społecznościowych; historie lub cytaty ze swojej społeczności; zdjęcia i
filmy z wydarzenia lub kampanii. Te informacje pomogą Ci stworzyć jasny obraz tego, co osiągnęła Twoja
kampania.

I nie zapomnij: jeśli potrzebujesz wsparcia lub chcesz nawiązać kontakt z innymi organizatorami GivingTuesday
w swoim kraju, napisz do nas na adres info@givingtuesday.org

Liderzy społeczności

Mierz i udostępniaj swój wpływ
ETAP 6:

Nie możemy się doczekać, aby zobaczyć, co stworzy Twoja społeczność. Pamiętaj, że Twoja
kampania może być prosta lub złożona. Liczy się to, aby płynęła z serca i jednoczyła ludzi wokół
hojności. Szukasz więcej pomysłów? Mamy również poradniki dostosowane do potrzeb
organizacji non-profit, szkół, małych firm i uniwersytetów. Sprawdź je na naszej stronie internetowej.
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