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Od pomystu do wptywu
Przewodnik po planowaniu kampanii spotecznej

Przygotowanie do GivingTesday
Wtorek, 2 grudnia 2025r.

Cieszymy sie, ze tu jestes$ i planujesz aktywnos$¢, ktéra zjednoczy Twojg spotecznosé!
W GivingTuesday chodzi o to, by zmienia¢ swiat na lepsze poprzez akty hojnosci, duze czy mate. Ten przewodnik

przeprowadzi Cigprzez pie¢ prostych etapoéw, ktére pomogg Ci zaplanowac¢ kampanie na 2 grudnia 2025 roku.

GivingTuesday to globalny ruch, ktéry celebruje hojnos¢ we wszystkich jej formach. JakoLider Kampanii Spotecznosciowej
masz wyjatkowa okazje, aby wcieli¢ tego ducha w zyciew swoim miescie, miasteczku lub regionie, jednoczgc lokalnych

mieszkancow, organizacjei instytucje woko6t wspoélnej sprawy, ktéra moze przyniescrealne, pozytywne zmiany.

W tym przewodniku znajdzieszopis kluczowych etap6éw planowania, uruchamiania i rozwijania kampanii spotecznosciowej—

od tworzenia zespotu i okreslania celéw, przez tworzenie przekazu, zapraszanie uczestnikéw, po mierzenie wptywu.

Kazdaspotecznoséjest inna. Dlatego ten przewodnik jest praktyczny, ale jednoczesnie elastycznyi pomoze Cistworzyc¢
kampanie dopasowang do lokalnego kontekstu i mocnych stron Twojej spotecznosci.

Uwaga: Nie musisz sie rejestrowac, aby wzig€ udziat w GivingTuesday ani korzysta¢ z bezptatnych narzedzi na
naszejstronie internetowej. Jeslijednak chcesznawigzackontakt zinnymi osobami w swoim kraju, ktére
rébwniez organizujg co$ z okazji GivingTuesday, napisz do nas na adres kontakt@givingtuesday.pl

Aby uzyskacéwigcej informacji na temat dotgczeniado akcji GivingTuesday, skontaktuj sie znami pod adresem info@givingtuesday.org
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Lista kontrolna planowania kampanii spotecznej

Skorzystajz tej listy kontrolnej, aby poprowadzi¢ swéj zesp6t przez kazdy etap tworzenia kampanii spotecznosciowej
GivingTuesday.

Etap 1: Zbierz swoj zespoti okresl swoje cele
] Utworz maty zespétzaufanych wspétpracownikow
(] Zidentyfikuj potencjalnych partneréw i zwolennikow w swojej spotecznosci

[ ] Wybierztemat lub sprawe, na ktérej skupi sie Twoja kampania

[ ] Okresl obszar geograficzny, ktory obejmie Twoja kampania (miasto, powiat, region)

Etap 2: Ksztattuj strategie kampanii

[ ] Wybierz rodzaj kampanii: wydarzenie, dziatanie online, dziatanie w mediach spoteczno$ciowychitp.
[ | Okresl 1—2jasne cele okreélajace, jak bedzie wygladat sukces.
[ ] Zaprojektuj kampanig tak, aby mozna byto tatwo mierzy¢ postepy.

[] Przypisz role w swoim zespole (np. zasieg, logistyka, opowiadanie historii).

Etap 3: Stwoérz swéj przekazi identyfikacje wizualng

[ ] Przygotuj swoj gtowny przekaz i narracje: co chceszprzekazacludziom i co oni powinni poczu¢?
L] Wybierz nazwe kampanii zawierajgca ,,GivingTuesday” lub ,Give” + Twojg lokalizacje.
[ ] stworz proste logo lub dostosuj serduszko GivingTuesday.

D Wybierz wezwanie do dziatania; o co prosisz ludzi?

Etap 4: Zapro$ ludzi do udziatu

[ ] Okreél swoje gtéwne kanaty dotarcia (np. media spoteczno$ciowe, plakaty, WhatsApp)
L] Przypiszosobe do kierowania komunikacjg i promocjg.
L] Uzyj szablonéw Canvalub grafik GivingTuesdaydo tworzenia materiatow.

L] Zacznijrozpowszechnia¢ informacje w swojej spotecznosci.

Etap 5: Powiedz ,dzigkuje”

[ | Dziekujemy wszystkim, ktérzy wzieli udziat publicznie i osobiscie
[ ] Podzigkujswojemu zespotowi, partnerom i zwolennikom

L] Udostepniaj zdjecialub cytaty z podzigkowaniami

Etap 6: Pomiar i udostepnianie swojego wptywu

[_] zbierz liczby, historie i wizualizacje pokazujace, co udato Ci sie osiagnac¢

[ ] Poréwnaj wyniki z pierwotnymi celami

[] Opublikuj podsumowanie w mediach spotecznosciowychlub kanatach spotecznosciowych
(] Podziel sie swojg historig z liderem swojego kraju i globalnym zespotem GivingTuesday

15

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Czym jest kampania spoteczna GivingTuesday?

Kampania spoteczna GivingTuesday to inicjatywa prowadzona lokalnie, kt6ra tgczy ludzi oraz wszelkiego
rodzaju firmy i organizacje z catego miasta, miasteczkalub regionu, aby inspirowa¢ do hojnosci i dziata¢ na
rzeczdobra wspoélnego.

Te kampanie wykraczajg poza pojedyncze wydarzenie czy aktywacje online. To skoordynowane dziatania,
ktére jednocza spotecznosé wokot wspblnej sprawy, tworzg platforme do wspélnego dziataniai inspirujg
wiecejosbb do ofiarowania i angazowania sie w dobre inicjatywy.

Jako lider kampanii spotecznejbedzieszdziata¢jako animator i tgcznik — pomagajgc innym w
podejmowaniu dziatan, organizujgc wspdélne przekazyi budujac poczucie dynamiki, ktére odzwierciedla
ducha hojnosciw Twoim regionie.

ETAP 1:

Zbierz swoj zespo6t i okresl swoje cele

Jako Lider Kampanii Spotecznosciowej GivingTuesday, Twoja rolg jest petnienie roli animatora

hojnosci —tgczenie ludzi, pomystéw i energii, aby pobudzi¢ lokalne dziatania. Pomagasz koordynowac ruch,
ktéry odzwierciedla wyjgtkowego ducha i potrzeby Twojej spotecznosci.

Na tym etapie najwazniejszejest zbudowanie fundamentoéw: zespotu, lokalnych partnerow
i wspblnego poczucia celu.

Aby uzyskac¢wigcej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie znami pod adresem info@givingtuesday.org
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Zbuduj swoj zespot podstawowy Zidentyfikuj kluczowychpartnerow

PozaTwoim gtéwnym zespotem, zastanow sig, kto jeszczew Twojej

Zacznijod zaproszenia niewielkiej grupy os6b, ktérym zalezyna Twojej . | . . . . |
spotecznos$cimoze wesprze¢ Twojg kampanie. Cipartnerzy moga nie by¢

spotecznosci. Mogg to by¢ przyjaciele, sgsiedzi, studenci, liderzy . . . . B
zaangazowani w codzienne planowanie, ale moga zapewnié zasoby,

organizacji non-profit, wtascicielefirm, edukatorzy, liderzy religijni lub mtodzi o L. - . .
wzmocni¢ Twoj przekaz lub poprowadzi¢ wtasne dziatania w ramach

aktywisci —czyliosoby petne pasji, zaangazowane i gotowe do dziatania. L .
wspdlnej kampanii.

Twoj zespotpodstawowy moze wspieraé: o
Potencjalnipartnerzy to:
® Strategiai planowanie

- . ) ) )
o Zasiegi komunikacja Organizacje spoteczne i non-profit

® Samorzadlokalny lub grupy obywatelskie

® Koordynowanie wydarzen lub kampanii
Y Y P ® Szkoty,uniwersytety lub grupy studenckie

® Stuchanie spoteczno$cii identyfikowanie mozliwosci o Lokal dia | dziennik
okalne media i dziennikarze

e Kosciotylub wspolnoty wyznaniowe
* Zapraszanieinnych do $rodka e Mate firmy i siecibiznesowe

Pomys$lo swojejroli jako o stworzeniu otwartego zaproszeniadla innych do
wniesienia wktadu: Twoja kampania powinna byéplatforma, a nie programem.

Okresl wspolny cel swojej kampanii

Twoja kampania GivingTuesdaypowinna odzwierciedla¢ to, cojest teraz W
najwazniejsze dla Twojej spotecznosci. Nie oznaczato samodzielnego lirtaar
wyboru tematu, ale umozliwienie procesuwspoélnego tworzenia wspélnej wizji. groups &
% mutual aid m)
Businesses &
Kampania moze koncentrowac¢ sie na: brands Your team
e jakiej$ sprawie (np. zdrowiu psychicznym mtodziezy, edukacji, dziataniach
na rzeczklimatu, rownosci ptci) v
e Tozsamos$éwspodlnotowa (np. wspieranie przedsigbiorstw Your
nalezacychdo osob czarnoskoérych,rodzin migrantow) @ commumty %
e R jakcji . tani t Sci, dzien stuzby, k i Sci, i
odzaj akcji (np. sprzatanie spotecznosci, dzien stuzby, kampania dobroczynnosci Media, campaign Nonprofits
akcja wzajemnej pomocy). influencers &

amplifiers

Zacznijod stuchania @ o

Youth & Tech
Utatw rozmowy ze swoim zespotem i sgsiadami, aby dowiedzie¢ sig, co rezonuje. Oto schools platforms

kilka pytan, ktéore mozesz wykorzysta¢ na czatachw matych grupach, w

ankietach WhatsApp lub na forach spotecznos$ciowych:

RRCCs elocdchaiuinaszsilspciocznesciy Potrzebujesz wsparcia?Jestesmy tutaj, aby pomoc

® Jakiesgnajwigksze wyzwania, z ktérymi mierzg sig ludzie tutaj?
* Kiojuzwykonuje Swietng prace | jakmozemy go wesprzec? Teraz, gdy zebrates juz swoj zespoéti zaczatesksztattowaé kampanie,
nadszedtdobry moment, aby skontaktowac¢ sie z naszym globalnym

® Jakghojno$¢ chcemy podkresli¢ w tym roku? .
zespotem wsparcia.

Skorzystajz tych odpowiedzi, aby pokierowaé swojg kampanig w strone tematu, . . . X P X
ystajzty P P 1a pania ¢ Napisz do nas, aby zaplanowac¢rozmowe telefoniczng i omoéwi¢ swoje

kté ie aktual istotny i inkl A
1Ry SR HEL VN, [y ) [y pomysty i uzyskajporady dostosowane do Twojego kontekstu.

Przypomnienie: Wtorek z GivingTuesdaynie ma na celu promowania jednego L . . R~AT q
P fent ving yni P el 9 Skontaktuj sie z Liderem Krajowym (jeslijeszczetego nie

organizacji lub sprawy; chodzi o stworzenie kultury hojnosci. Skoncentruj 2robites!) w swoim kraju, aby uzyskaélokalne spostrzezenia

sie na tym, co jednoczy Twojg spoteczno$¢i zachgcado szerokiego G iy e

uczestnictwa.

Aby uzyskacéwigcej informacji na temat dotgczeniado akcji GivingTuesday, skontaktuj sie znami pod adresem info@givingtuesday.org
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ETAP 2:
Ksztattuj swojg strategie kampanii

Teraz, gdy zebrate$ zespéti wybrates temat lub sprawe, czaswcieli¢ swojg wizje w zycie.

Na tym etapie pomysty przeradzajg sie w dziatania. Jakolider spotecznosci nie tylko planujesz wydarzenie, ale tworzysz
zaproszenie. Twojg rolg jest zaprojektowanie czegos, co ludzie zobaczg,dotgcza i rozpowszechnig. Nie potrzebujesz duzego budzetu

ani dopracowanej produkcji; liczg sie intencja, jasnos$¢i dynamika.

Pomys$l o swojej kampanii jako o publicznym zaproszeniu do praktykowania hojnosci, czyto w internecie, na ulicach, w szkotach,
czyw mediach spotecznosciowych.Ten przewodnik pomoze Ciwybra¢ format, naszkicowaéplan i zbudowa¢ fundamenty pod
skuteczng kampanie spoteczng.

Wybierzformat swojej kampanii
Nie wiesz, od czego zaczaé?Wybierz jeden ze sprawdzonych typéw kampanii — lub potacz je!

%& Dzien Akcji Spotecznos$ciowej
Zorganizuj jedno lub wiecejlokalnych wydarzen, takich jak dni wolontariatu, sadzenie drzew czysprzgtanie okolicy. Pokaz,jak
kazdy moze sie przyczyni¢ do rozwoju spotecznosci, prowadzgc, uczestniczgc,dostarczajgc zasoby lub rozpowszechniajgc informacije.

@ Zbiorka darowizn

Zachecajszkoty, firmy, koscioty i organizacje obywatelskie do organizowania zbiérek zywnosci, odziezy, ksigzek, produktéw
menstruacyjnych lub przyboréw szkolnych. Grupy moga zjednoczyésie wokét wspélnej sprawy lub wybraé wtasnych odbiorcow.
Uzywajhashtagow i udostepniaj zdjecia,historie i wyniki, aby podkresli¢ zbiorowy wptyw wysitkbw wszystkich.

A0

@ Aktywacja spotecznoscicyfrowe;j
Rozpocznijwyzwanie hojnosci za pomoca WhatsApp, medidw spotecznosciowych lub aplikacji do przesytania wiadomosci,
zachecajacludzi do dzielenia sig aktami dobroci, zbierania funduszy, wymieniania sie umiejetno$ciami lub zachecaniasgsiadow,

taczgcudziat wirtualny i osobisty w catej spotecznosci.

ETE@‘_] Kampania zwigkszajaca
Swiadomos$¢ Wspoétpracuj z lokalnymi mediami i osobami wptywowymi oraz korzystaj z wtasnych platform internetowych, aby zwraca¢uwage
na osoby dziatajgce na rzeczzmian w spotecznoéci,organizacje non-profit i wazne kwestie, jednoczes$nie prezentujgc wartosciowe sposoby, w jakie ludzie

moga dawac i angazowac sie.

Ekspresjatworcza

Zaangazujartystow, grupy mtodziezowe, organizacje kulturalne i mieszkaricow do wspélnego tworzenia murali, wystepow lub
wydarzen opowiadajacych historie, ktére celebrujg tozsamos$¢ Twojej spotecznosci,pobudzajg hojnos¢ i zachecajgwszystkich

do kreatywnego wktadu.

Nie musisz wymys$la¢ czegosnowego — wybierz format, ktéry pasuje do kontekstu i odbiorcow.

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Budowanie strategii

Gdy juz wybierzesz kierunek, skorzystaj z ponizszych wskazéwek, aby nada¢ ksztatt swojemu planowi:

o

@ Twoja strategia

Do kogo chceszdotrzec?

Do czego ich zapraszasz?

Gdzie to sie wydarzy?

W jaki sposéb ludzie dowiedzg sie o tym i wezmag udziat?

Aby uzyskac¢wigcej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie znami pod adresem info@givingtuesday.org
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Oto kilka kwestii, ktore nalezy wzig€ pod uwage przy wyborze formatu kampanii:

Wydarzenia osobiste

e Czypotrzebujesz miejsca na imprezge?Czy bedzie to wymagato pozwolenia, optaty za wynajem lub zgody wtadz lokalnych?
e Jakichmateriatébw bedziesz potrzebowaé?(Stoty, krzesta, dekoracje, oznakowania) Czy mozesz je pozyczyélub znalez¢?
e Czyludzie bedg potrzebowaé napojoéw i przekgsek?Czypobliska firma moze przekaza¢ wode, przekaski lub jedzenie?

o Potrzebujeszwolontariuszy lub osoby prowadzacej program?Kto bedzie witat go$ci, prowadzit zajecialub przemawiat?

Woydarzeniaonline

e Zjakiej platformy bedziesz korzystac?(Zoom, Instagram Live, Facebook,grupa WhatsApp itp.)
e Czypotrzebujesz moéwcy lub gospodarza?
s Jakludzie bedg dotgczaé?Czy zarejestrujg sie wczesniej, czy dotgczg za posrednictwem udostepnionego linku?

e Czywydarzenie bedzie nagrywane lub transmitowane na zywo?
Kampanie w mediach spoteczno$ciowych

e Jakiegodziatania chceszpoprosi¢ ludzi?(Opublikuj historig, udostepnij zdjecie, przekaz darowizne, oznacz znajomego)
e Czyutworzysz hashtag, aby $ledzi¢i ujednolica¢ kampanie?
s Czymaszidentyfikacje wizualng?Prosta grafika, logo lub film pomogg Ciw prosty sposéb wyjasni¢ Twoja kampanie.

e Kto bedzie odpowiedzialny zatworzenie tresci i planowanie?

Wyznaczjasny cel (lub dwa)

Przyktady celow kampanii spotecznych

Zapro$ 150 uczestnikbw na swoje wydarzenie
Zbierz 200 artykutdbw szkolnych
Uzyskaj1000 wys$wietlen lub 30 udostepnien filmu swojej kampanii

Niech 50 oséb opublikuje historie online, uzywajgc Twojego hashtaga
Zrekrutuj 100 nowych wolontariuszy

Zanim pojdziesz dalej, zadaj sobie pytanie:

* Jakijest nasz gtéwny cel?
* Doilu os6b lub dziatan dgzymy?
« Jakbedziemy mierzyé sukces?

Zadbaj o to, aby mie¢ prosty sposéb na zliczaniei $ledzenie swojego wptywu, niezaleznie od tego, czy bedzie to lista zapisow,

hashtag, podsumowanie czyfotorelacja po wydarzeniu.

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Studium przypadku: Przeksztatcenie ciekawosciw wptyw na spotecznos$é

Fundacja Spotecznosciowa Hawajéw organizuje akcje GivingTuesdayHI, aby
zwiekszy¢$wiadomos$¢ na temat dobrej pracy, jakg wykonujg organizacje non-
profit w catym stanie, a takze zacheci¢do darowizn.

Liderzy GivingTuesdayHI nawigzali wspotprace z Bank of Hawaii i First Hawaiian
Bank, aby ,przeja¢” dwa narozniki najbardziej ruchliwych ulic w centrum
Honolulu. Stworzyli radosna, zywg atmosfere, ktéra zachecataludzi do

gromadzenia sie i zdobywania wiedzy.

wiecej.

WSsrod partneréw znalezlisige znany lokalny szefkuchni, ktéry zapewnit darmowe
jedzenie, organizacja tafica wspo6tczesnego i wielu innych. Partnerzy banku i

fundacji zebrali fundusze, aby uczestnicy mieli mozliwo$é przekazania 500

dolaréw na rzeczswojej ulubionej organizacji charytatywnej poprzez wrzucenie
wizytowki do stoika. Lokalny prezenter telewizyjny wylosowat nazwiskai
ogtosit to na zywo w wiadomosciach przez caly dzien. Lgcznie 15 000 dolaréw

przekazano organizacjom charytatywnym na Hawajach.

Projektowanie dla pomiarow

Ksztattujgc swojg kampanig, skonfiguruj ja w sposob, ktéry pozwoli Ci $ledzi¢ postgpy w realizacjitych celéw. Na przyktad:

¢ Uzyjformularza rejestracyjnego, aby zliczyéuczestnikow
e Utworz hashtag, aby $ledzi¢ historie w mediach spotecznosciowych
e Przypiszcztonka zespotu do liczenia darowizn lub uczestnikow

e Uzyjarkusza kalkulacyjnego lub notatnika, aby na biezgco zapisywaé¢ wptyw

WSKAZOWKA:Uwzglednijsledzenie w swoim planie od samego poczatku. To o wiele tatwiejsze niz pozniejsze
préby zrozumienia. Nawet proste dane (takie jak zdjecia, przyblizone liczby czy cytaty) mogg poméc w
opowiedzeniu historii Twojej kampanii.

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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@ Arkusz planowania kampanii

ELEMENTYKAMPANII TWOJAKAMPANIA
Nazwa kampanii (opcjonalnie):
Naszasprawa lub temat:
Nasze gtbwne dziatanie:

Nasza publicznos$¢:

Nasze gtbwne przestanie lub hasto:

Data + Lokalizacja(lub platforma cyfrowa):

Potrzebne wsparcie (partnerzy, materiaty,

finansowanie):

Naszwymarzony wynik:

Gtéwne cele kampanii:

Liczbydocelowe (np. ile os6b/przedmiotéw/

dziatan):

Metoda pomiaru (jak bedg $ledzi¢ sukces):

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Przyktady kampanii

® Zorganizuj grupy wolontariuszy w r6znych miejscach, ktére bedg wykonywac te same czynnosci (np. sprzatanie,
malowanie lub sadzenie drzew) i zache¢ich do udostepniania zdje¢ w mediach spoteczno$ciowych,aby zainspirowaé
innych do przytgczenia sie.

® Wspodtpracuj z klubami sportowymi w celu organizowania zaje¢dla dzieci w spotecznoscilokalnej, takich jak
turnieje charytatywne lub dni rekreacyjne.

® Podziel sig zrodzinami pomystami na rézne dziatania,w jakie dzieci mogg zaangazowac sie w praktykowanie
hojnosci — na przyktad pisanie listobw z podzigkowaniami, przekazywanie zabawek lub pomoc sgsiadowi.

® Zorganizuj sprzgtanie plazy lub parku, zachecajgcspoteczno$¢do dbania o srodowisko i wsp6lnego Swietowania
osiggnietych efektow.

®* Wezudziat w targach spotecznosciowychlub je zorganizuj, gdzie rézne organizacje lub grupy lokalne moga
zaprezentowac swojg dziatalno$é, sprzedawac produkty i promowaé sprawy spoteczne.

® Zorganizuj wspolng zbiorke funduszy, w ktérej ludzie przynoszgrzeczyna sprzedazlub do oddania, np. desery,
rekodzieto lub uzywang odziez.

POMYSLYONLINE

® Tworz Kregi Hojnosci —mate grupy, w ktérych ludzie spotykaja sie, aby dzieli¢ sie pomystami, zasobami i aktami
dobroci w swoich spotecznosciach.

® Zorganizuj wyzwanie hojnosci —zapros$ ludzi do codziennych lub cotygodniowych aktow hojnosci i podziel sie swoimi
doswiadczeniami w mediach spotecznosciowych.

® Zorganizuj wirtualng dyskusje —zbierz lokalne gtosy, liderow i miodziez, aby oméwi¢, w jaki sposdb hojno$¢ moze
pomobc w rozwigzaniu problemow spotecznosci.

® Zachecajludzi do poswiecania swojego czasui umiejetnosci —tgcz wolontariuszy z organizacjami lub sgsiadami, ktorzy
mogliby skorzysta¢ z ich wiedzy i doswiadczenia.

®* Dzielsie historiami o hojnosciw Internecie i lokalnych mediach (telewizjilub radiu), aby inspirowa¢ innych i wyr6znia¢
lokalnych bohaterow.

® Udostepnij narzedziai zasobyonline, ktére pomogg ludziom rozpoznac¢ sytuacje, w ktérych moga dziatachojnie i
reagowac z empatig.

Zorganizuj webinarium, aby podzieli¢ sie informacjami, zainicjowaédialog i zwigkszy¢swiadomos$¢ na temat najwazniejszychproblemow
lub spraw spotecznych.

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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Inspiracja z catego Swiata

+ #GivingTuesday Koto Fortuny W tygodniach
poprzedzajgcych GivingTuesday jeden z zespotow w Finlandii uruchomit kampanie ,Koto Fortuny”, ktéra zachecataludzi do
zakreceniacyfrowym kotem, w ktbrym mozna byto znalez¢rézne akty dobroci, takie jak darowizna na rzeczlokalnej sprawy,
wolontariat lub dobry uczynekdla sgsiada.
Uczestnicydzielili sig swoimi dziataniami w mediach spoteczno$ciowych, tworzgc fale zabawy, hojnosci i zaangazowania na skale

ogoélnokrajowg w ramach odliczaniado 3 grudnia.

Inni liderzy mogg zaadaptowaé ten pomyst, tworzgc wiasne cyfrowe lub stacjonarne ,Koto Zyczliwoéci’z dziataniami
dostosowanymi do lokalnych potrzeb. To prosty i niedrogi spos6b na zbudowanie dynamiki i zaproszenie

spoteczeristwado udziatu w akcji ,GivingTuesday”w interaktywny i radosny sposoéb.

% Fundacja Garden of Hope —#GivingTuesdayKibera W sercu Kibery, jednej z

najwiekszych nieformalnych osad Nairobi, Fundacja Garden of Hope zainicjowata lokalng kampanie GivingTuesday, ktéra
promowata dziatania spotecznosciponad darowizny. Celem nie byto zbieranie pieniedzy, leczbudowanie wiezii
inspirowanie aktéw dobroci w okolicy. W tym celu uruchomiono hashtag #GivingTuesdayKiberai #KiberaStories, zachecajac
wolontariuszy i mieszkarncoéw do dzieleniasig osobistymi historiami o pomaganiu innym, czyto poprzez pomoc

sgsiadowi, programy miodziezowe, czy akcje sprzatania spotecznosci.

Zamiast pozyskiwaé fundusze, Fundacja postawita na opowiadanie historii i zaangazowanie oddolne. Zaangazowata
lokalne grupy mtodziezowe, starszyznelokalng i nauczycieli,aby dokumentowali te drobne przejawy hojnosci i
udostepniali je w mediach spotecznos$ciowychi WhatsAppie, uzywajgc hashtagbw kampanii. Ten zdecentralizowany model
pozwolit mieszkaricom Kibery (z ktérych wielu nie miato dostepu do formalnej filantropii) wzig¢ odpowiedzialno$¢ zaruch i

inspirowac innych do dziataniaz empatig i wsparciem.

Putapki, ktérych nalezy

unikaé, prébujgc dziataéw pojedynke: Zbuduj zesp6tjuz na poczatku — nawet maty.

Zbytnie ogo6lnikowe sformutowanie: Sformutuj prosbe konkretnie. ,Podaruj ptaszcz”brzmi lepiej niz ,wesprzyj spotecznosc¢”.

Nadmierne komplikowanie planu: Niech bedzie prosty i osiggalny.

Zapominanie o przestaniu: Wyjasnijjasno, dlaczego to jest wazne.

Aby uzyskacéwiecej informacji na temat dotgczenia do akcji GivingTuesday, skontaktuj sie z nami pod adresem info@givingtuesday.org
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ETAP 3:

Stworz swoj przekazi identyfikacje wizualng

Kluczowe przestanie ‘5 N
|

Mocny przekaz pomaga Twojej spotecznosci:

®* Zrozum cel swojej kampanii
* Poczujpoczucie wspoélnego celu

* Dowiedz sig, jak moga sie zaangazowac

Zacznijod zastosowaniatej prostej formuty:
~Spotykamy sie w GivingTuesday, aby [podja¢ dziatanie] na rzecz[sprawy], poniewaz [dlaczego jest to wazne]”.

Przyktady:

W ten wtorek charytatywny zjednoczmy sie, aby wesprzeérodziny w [nazwa miasta], przekazujgcim zimowe ubrania,
poniewaz nikt nie powinien stawiaé czotazimnu sam”.

,Dofacz do nas w [nazwa miasta], aby wspiera¢ lokalng mtodziez poprzez tworzenie kreatywnych przestrzeni i dzielenie sige
historiami, poniewaz nasza przyszto$¢ zastuguje na inwestycje”.

,Budujemy [Region] bardziej zyczliwyi hojny, zaczynajagcod matych aktéw dawania podczas GivingTuesday”.

Gl¥IN
TUESD&

- INCHE
Branding R

(&)

ot
¥ "( -

Branding Twojej kampanii tgczyludzi wizualnie i emocjonalnie.

Typowe dziatania marki kampanii spotecznejGivingTuesday obejmuja: ¢

® Stowo GivingTuesday lub stowo ,give” (w jezyku lokalnym)

* Nazwa Twojego miasta, miasteczkalub regionu pokazujgcalokalng dume i poczucie

* przynaleznoscilLogo inspirowane sercem GivingTuesday, czesto dostosowane do lokalnych koloréw lub symboli
Wskazoéwka: Stworzenie wersji logo w ksztatcie serca GivingTuesday z kolorami lub elementami Twojej spoteczno$cipomoze

Twojej kampanii poczu¢ sie czescigglobalnego ruchu, a jednoczes$nie wyr6znié¢ sie lokalnie.
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Narracja Twoja

narracja to historia, ktérg opowiadasz i ktéra tgczy Twojg spotecznos$¢z celem kampanii.

Powinno:
e Podkresllokalne wyzwania lub mozliwosci, na ktére odpowiada Twoja kampania
» Swietuj istniejgca hojnosé i mocne strony swojej spotecznosci

e Zapro$ wszystkichdo udziatu we wspolnym wysitku, ktéry robi réznice

Przyktadowyfragment narracji: ,W
[City] wiele rodzin codziennie zmaga sig z brakiem bezpieczeristwa zywno$ciowego. Ale mamy tez ducha hojnosci, ktéry

przejawia si¢ w drobnych aktach dobroci. W ten Dziert Darczyricow wykorzystujemy tego ducha, aby nikt nie byt gtodny”.

Wezwanie do dziatania

CTAdoktadnie informuje ludzi, czego od nich oczekujesz,i utatwia im podjecie nastepnego kroku.

Zrob to:

* Jasnei proste

e Zorientowany na dziatanie

® Bezposrednio powigzane z Twoim kluczowym przekazem

Przyktady:
*  Podaruj positek juz dzis”.
e Dotgcz do nas podczas sprzatania spotecznosci”.
* Podziel sie swojg historig o dobroci za pomocg #Give[NazwaMiasta]”.

®  Zostan wolontariuszem i dostarczajpaczkiz prezentami.”

W wezwaniu do dziatania (CTA)stosuj spojny przekaz gtobwny, marke i narracje — w mediach spotecznosciowych,

na plakatach, w wiadomosciach e-mail i w konwersacjach.
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ETAP 4:
Zapros ludzi do udziatu

Gdy juz przygotujesz kampanie, czasrozpowszechni¢ jg i zaprosi¢ spoteczno$é do wziecia w niej udziatu.

W jaki sposéb ludzie dowiedzg sie o Twojej kampanii?
Zastanéw sie,w jaki sposob ludzie w Twojej spotecznos$cizazwyczajotrzymujg informacje. Najskuteczniejsze dziatania

informacyjne docierajg do ludzitam, gdzie sie znajdujg:

® | okalne radio lub telewizja spoteczna

e \WhatsApp lub grupy czatow sgsiedzkich

® Plakatyi ulotki na rynkach, w szkotach, miejscach kultu i centrach spotecznosciowych
® Poleceniaustne przekazywane przez zaufanych lokalnych liderow

® Media spotecznosciowe (Facebook,Instagram, TikTok lub platformy lokalne)
Nie musisz korzysta¢ z kazdego kanatu, wystarczy, ze wybierzesz te, ktére najskuteczniej dotrg do Twojej grupy docelowe;.

Kierowanie dziataniami komunikacyjnymi

Nie potrzebujesz duzego zespotu, zeby przekazac swoj przekaz! Ty (lub wolontariusz) mozesz przeja¢ inicjatywe i zadbac o

to, by Twoja kampania byta jasna, spdjna i widoczna.
Oto kilkarzeczy, ktére warto przygotowac:
Twoja wiadomos$¢ i wizualizacje

Kanaty, ktorych bedziesz uzywac do rozprzestrzeniania informacji

Kluczowe daty i dziatania, do ktérych zachecaszludzi

Uzyjgotowych materiatdw
Utatwilismy Cirozpoczecie dziatan outreachowych:

® Bezptatne szablony Canvado ulotek, postow i baneréw, ktére mozesz edytowaé na potrzeby swojej kampanii
® Mozliwos¢ pobrania logotypow i ikon sercaz okazji GivingTuesday, ktore mozna dostosowaé i wykorzystaé

® Przyktadowe posty i grafiki dostepne na naszejstronie internetowe;j

Przypomnienie!

Celem jest nie tylko promocja, ale i zaproszenie. Sprawi¢, by kazdy poczut sie czescigtego ruchu. Uzywaj jezyka

inkluzywnego. Pokaztwarze swojej spotecznosci. | zawszejasno okresl sposob uczestnictwa.
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ETAP 5:
Powiedz dziekuje

Niezaleznie od skali Twojej kampanii, po$wigcenie chwili na podziekowanie wszystkim zaangazowanym osobom pozostawia trwate wrazenie.

Wdzieczno$cbuduje zaufanie, zachecaludzi do powrotu w przysztym roku i przypomina spotecznosci, ze jest czescigczegos wiekszego.

Komu powinienes podzigkowac?
® Wszyscy,ktorzy wzieli udziat — niezaleznie od tego, czy przekazali darowizne, pracowali jako wolontariusze, czy po prostu udostepnili
Twoja
® wiadomos¢ Partnerzyi lokalne organizacje, ktore pomogty w realizacjikampanii Twéj zespot, wolontariusze i
® wspodtpracownicy Osoby, ktore podzielity sie historiami lub

® pomogty rozpowszechni¢informacje

Sposoby wyrazania wdziecznosci:
®  Wyslijkrotkg wiadomosé lub e-mail
®  Opublikuj publiczne podzigkowania w mediach spotecznosciowychlub

w grupie spotecznoéciowej Thankful For You

®  Wyréznij zwolennikow wedtug imienia i nazwiska lub udostepnij zdjeciaz

Thank you for supporting our

kampanii #GivingTuesday Campaign!

® Stworz prostg grafike lub film, aby uczci¢to, co udato sie osiagna¢

Wskazowka: Wdzigcznosé moze byé publiczna lub osobista, najwazniejsze jest, aby byta szczera.

““"PROUD TO LIVE HERE AND GIVE HERE.
HANK YOU ATX FOR SUPPORTING nmm
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ETAP 6:
Mierz i udostepniaj swoj wptyw

Po zakoriczeniu kampanii poswie¢ chwile na refleksje nad tym, co sie wydarzyto — i podziel sig tym! Pokazanie
wptywu pomaga zbudowac¢ dynamike, motywuje do dalszegouczestnictwai przycigganowych partneréw

lub zwolennikow.

Zacznijod swoich celow:
® (Czyudato Cisie je osiggna¢ (lub przekroczy¢)?
® |le os6b wzieto udziat?
e Cozostato zebrane, udostepnione lub osiggniete?

® (Czymasz zdjecia, historie lub cytaty, ktére pomogg ozywi¢ kampanie?
Nie ma problemu, jesli cos nie pbéjdzie zgodnie zplanem. Szczererefleksje sgréwnie cenne.

Jakmierzy¢ wptyw: Aby zmierzy¢

swoj wptyw, zbierz wszelkie informacje, ktore pomogg Ciopowiedziec¢ historie: liczbe uczestnikow, przekazane
dary lub zaangazowanie w mediach spotecznosciowych;historie lub cytaty ze swojej spotecznosci;zdjeciai
filmy z wydarzenia lub kampanii. Te informacje pomoga Cistworzy¢ jasny obraz tego, co osiggneta Twoja
kampania.

Podziel sig swoimi

wynikami: Nastepnie podziel sie swoimi wynikami w sposéb, ktory pasuje do kontekstu. Mozesznapisa¢ krotki post
w mediach spotecznosciowychlub stworzy¢ prosty film albo grafike. Mozeszréwniez wystaépodsumowanie

z podziekowaniami do swojej spotecznosci,poinformowac lokalne media lub podzieli¢ sie krétkim raportem ze
swoim zespotem i partnerami. | nie zapomnij poinformowaé¢ swojego lidera krajowego GivingTuesdayo swoich
osiggnieciach—moze to poméc w dalszym rozwoju Twojej historii!

_:9 Jestesgotowy!

Nie mozemy sie doczekaé, aby zobaczy¢,co stworzy Twoja spoteczno$¢. Pamietaj, ze Twoja
kampania moze byc¢ prosta lub ztozona. Liczysie to, aby ptyneta z sercai jednoczyta ludzi wokot
hojnosci. Szukaszwiecej pomystow? Mamy réwniez poradniki dostosowane do potrzeb

organizacji non-profit, szkot, matych firm i uniwersytetow. Sprawdz je na naszejstronie internetowe;.

| nie zapomnij: jesli potrzebujesz wsparcia lub chcesznawigzaé kontakt z innymi organizatorami GivingTuesday
w swoim kraju, napiszdo nas na adres info@givingtuesday.org

Uczynnmy 2 grudnia 2025r. dniem petnym nadziei, rado$cii wptywu!
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